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En esta actividad te proponemos explorar las revistas y los diarios para identificar las publi-
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Primera parte
Leer y escribir para identificar las publicidades
Yy SUS recursos

/\

En esta actividad te proponemos exp|orar las revistas y los diarios para identificar las pub|ici—
dades que aparecen en ellos.

Junto con otro companero lean las publicidades v discutan:
P P Y

a. ;Queé cantidad del espacio grafico total de las revistas v de los diarios esta dedicada a la
3 P g Y
publicidad? C‘Esté explfcitamente indicado que se trata de un espacio para pub|icidad 0 No
lo esta” éHay avisos que ocupan paginas enteras y otros que ocupan Fragmentos de una
pégina? éEncuentran pub|icic|ac|es repetidas en los dos o tres medios que estan revisando?
éEncuentran marcas repetidas?

b. Anoten las conclusiones a las que ||egan para |uego compartir|as con el resto del grupo.

_\

¢Com s hizo?  Actividad 2_

En esta actividad les proponemos leer las publicidades y analizarlas. Relnanse con sus com-
paneros en un grupo de no mas de cuatro integrantes. | ean los ejemplos de publicidades y
discutan entre ustedes. Pueden usar estas preguntas como guia:

¢ ;Qué producto se anuncia? ;Para qué sirve? ;Se explica su utilidad en la publicidad?

. éA quién va dirigida la publicidad? éCémo lo sabemos?

;Quién es el potencial consumidor? ;Que efecto tratan de lograr en el lector?

;Como se dirigen a &l para conseguir ese efecto? ;Le formulan preguntas, le dan consejos u
ordenes”? éLo tutean o lo tratan de usted?

En los avisos que contienen imagenes, ;solo se representa el producto que se desea vender

G.C.AB.A. | Ministerio de Educacion e Innovacién | Subsecretaria de Planeamiento e Innovacién Educativa.

o se ven mas cosas? ;Que cosas?

Ministerio de Educacién del Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires 7
26-02-2026



Practicas del Lenguaje

La publicidad: del derecho y del revés

Palabras para convencer Actividad 3

En esta actividad te proponemos reunirte con tus compaﬁeros en grupos de no mas de tres
integrantes. Es importante que tengas a mano tu carpeta, tus notas y las publicidades que
han analizado en actividades anteriores para que puedan escribir ahora un nuevo es|ogan

para una publicidad.

a. Segun el grupo que integren, sigan las siguientes consignas:

* Grupo 1: seleccionen una de las publicidades analizadas en la actividad 2. Escriban un
nuevo eslogan.

* Grupo 2: seleccionen una publicidad que les resulte interesante o que sea muy conoci-
da. Escriban un nuevo eslogan.

* Grupo 3: elijan un producto de la vida cotidiana que ustedes usan (sacapuntas, jeans,
biromes, zapatillas, etc.) y un destinatario para su publicidad. Escriban un eslogan que
pueda acompanar la publicidad de ese producto.

b. Revisen el texto:

* que quede claro cual es el producto: en quée consiste y cual es su nombre;

¢ que las palabras usadas rimen o haya algin juego de sonidos o de palabras que pueda
llamar la atencion de los que escuchan el eslogan;

* que no quede muy largo, para que sea mas facil de ser recordado.

c. Compartan con sus companeros las decisiones tomadas y los problemas que se les presen-

taron cuando escribieron el es|ogan.
]

Volver al

Itinerario de actividades

G.C.AB.A. | Ministerio de Educacion e Innovacién | Subsecretaria de Planeamiento e Innovacién Educativa.
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Para la dama y el caballero Actividad 4

En esta actividad les proponemos trabajar con algunas publicidades antiguas, elaboradas
en la decada del 50 del siglo pasado, y analizarlas con los companeros. Despues van a leer
publicidades actuales y a compararlas.

Relnanse en grupos de no mas de cuatro integrantes y tomen nota de las conclusiones a
las que arriban luego del intercambio.
a. Lean los ejemplos de publicidades que recibieron y discutan entre ustedes. Pueden usar
estas preguntas como guia:
« ;Como aparecen hombres y mujeres en las distintas publicidades?
« ;Qué productos se anuncian? ;Quien es el potencial consumidor? ;Qué efecto tratan
de lograr en él?
» ;La publicidad establece alguna relacion entre el producto y el uso distinto que harian de
él los varones o las mujeres? ;Cual?
b. Observen las imagenes v lean las frases presentes en cada una de las publicidades. ;Qué
opinan de ellas? ;Les resultan actuales? ;Son aceptables hoy en dia? ;Por qué?
c. Relean las publicidades de la actividad 2. Analicen entre todos qué diferencias y qué si- -
militudes encuentran con las publicidades antiguas.
d. Senalen las similitudes v las diferencias que encuentran con ejemplos de los esloganes  ver actividad 2
de las publicidades.

e. Compartan con sus compaﬁeros las conclusiones que pudieron registrar en sus notas.

: Volver al
Itinerario de actividades
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Los estereotipos, ;son o se hacen? Actividad 5

a. Lean, con un companero, el texto indicado por el docente:

Texto 1 - Los prejuicios y los estereotipos

El estereotipo es un conjunto de rasgos que supuestamente caracterizan a un grupo. Por
ejemplo, en su aspecto fisico, en su manera de pensar, en su comportamiento. En el este-
reotipo se destacan y se exageran algunas caracteristicas de ese grupo y se ignoran muchas
otras. Luego, se produce una generalizacion que consiste en aplicar esa caracterizacion a
todas las personas pertenecientes al grupo. Los estereotipos estan formados por opiniones
que son transmitidas por el medio social y cultural en el que se vive y que se aplican en forma
general a todas las personas pertenecientes a una categoria, nacionalidad, etnia, edad, sexo,
preferencia sexual, procedencia geografica, etcétera.

Texto 2 - Los prejuicios y los estereotipos

Los estereotipos son las imagenes, las ideas, los pensamientos que un grupo o sector social
construyen acerca de otro grupo o sector social. ;Como lo hacen? Seleccionan algunas ca-
racteristicas de algunos sujetos (color de piel, origen, orientacion sexual, orientacion politica,
condicion economica, etc.), en general las valoran en forma negativa y luego las aplican a
todos los integrantes del grupo elegido, incluso a los que no conocen. En la actualidad, por
ejemplo, los medios de difusion crean cierta estética, modas, formas de comportarse, ideas
sobre el amor, la belleza, sobre lo que es perfecto e incluso sobre el placer, para que los con-
sumidores se identifiquen y puedan senalar positivamente a quienes aceptan esos modos y
esas ideas y puedan discriminar a quienes “quedan afuera”. Pero afuera, muchas veces estan
aquellos que tienen ideas mas creativas, mas novedosas e incluso mas liberadoras que las de
los estereotipos promovidos y difundidos en medios y redes.

G.C.AB.A. | Ministerio de Educacion e Innovacién | Subsecretaria de Planeamiento e Innovacién Educativa.

Texto 3 - Los prejuicios vy los estereotipos

La Real Academia Espanola (RAE) senala que el estereotipo es una imagen o idea gene-
ralmente negativa, que se aplica a una persona o a un grupo, referida a su nacionalidad,
etnia, edad, sexo, orientacion sexual, procedencia geografica, etcétera. El estereotipo es el
comienzo de un proceso que incluye prejuicios que manifiestan desprecio y que son la base
de acciones discriminatorias.

Los medios de comunicacion y las redes construyen y reproducen estereotipos a traves
de las imagenes e ideas que hacen circular; luego, el piblico accede a ellos y los multiplica.

Ministerio de Educacién del Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires
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En las publicidades puede apreciarse la presencia de estereotipos diversos que venden un
producto, pero también ciertos valores como el éxito social, la pertenencia a un grupo de-
terminado, etc. Por ejemplo, los Siguientes estereotipos de género aparecen frecuente-
mente: la mujer suele ser representada como esposa, madre, ama de casa, con una imagen
dependiente y débil; el hombre, en cambio, refleja fuerza, agresividad, dominio y valentia.

Al mismo tiempo, mujeres y hombres siempre aparecen con el estereotipo de belleza vi-
gente. Se pretende que el pdblico crea que si consume ese producto o servicio, se parecera
al modelo de la publicidad, y que asi su vida mejorara. La necesidad generada de alcanzar ese
ideal fisico da lugar a problemas de salud fisica y mental (trastornos de anorexia y bulimia,
consumos problematicos, etc.). Tampoco debemos olvidar la presencia de componentes
raciales (rasgos caucasicos, piel blanca y, muchas veces, pelo rubio, ojos claros) y sexuales
(generalmente son heterosexuales).

En la publicidad destinada al mundo infantil, el estereotipo mas comdn es el de los roles de
genero para indicar supuestas diferencias entre chicos y chicas. Las ninas se muestran obe-
dientes, delicadas, ordenadas, y ayudan a la madre con las tareas de la casa. Sus juguetes
pertenecen al mundo de la cosmética y del hogar y abunda el color rosa. A los nifos, por el
contrario, se los refleja como inquietos, rebeldes pero emprendedores, y sus juguetes tie-

nen que ver con el mundo de la construccion, los automoviles o las armas.
]

. Volver al
Itinerario de actividades
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Actividad 6

Estereotipos para desarmar

Relnanse con sus compaﬁeros en grupos de no mas de cuatro integrantes.

a. Lean las publicidades que el docente les entrego, usando como guia las preguntas que co-
rresponden a su grupo:

« ,Como estan compuestas las familias que aparecen, cuales son sus integrantes? ;Pare-
cen tener hijos? ;Cuantos? ;De qué género? ;Qué estan haciendo? ;Como se los nota
(alegres, tristes, enojados, etc.)?

» ;Qué tipo de juguetes promocionan las ninas? ;Y los ninos? ;Hay publicidades de jugue-
tes donde aparezcan ninos y ninas juntos? ;Muchas?

* En las publicidades en las que aparecen jovenes, ;qué productos intentan vender?
,Como son esos jovenes? ;Estan solos o en grupos? ;Parecen estar contentos, alegres,
enojados, relajados?

 En general, ;como describirian a las personas que aparecen en las publicidades?
;Como se visten? ;Cuales son sus caracteristicas fisicas (cuerpo, color de piel, cabe-
lo, estatura, etc.)?

b. ;Que relacion tiene lo que aparece en las publicidades que analizaron con los textos
que leimos?

G.C.AB.A. | Ministerio de Educacion e Innovacién | Subsecretaria de Planeamiento e Innovacién Educativa.

c. Eljanunade las publicidades analizadas y senalen, a traves de rotulos, donde y de qué ma-
nera aparece el estereotipo. Consideren que esta publicidad iIntervenida estara colgada
en la cartelera de la escuela y podrén verla todos los miembros de la comunidad escolar.

. Volver al
Itinerario de actividades
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;Vale todo en la publicidad? Actividad 7

Relnanse en grupos de no mas de cuatro integrantes:
a. Lean los fragmentos de articulos periodisticos que les indique el docente. Luego, discutan
las preguntas que Figuran al final de cada uno de ellos.

CONTROVERTIDAS CAMPANAS
Gucci y otras marcas que promueven la extrema

delgadez

Pese a que en los ultimos anos parecia que las tallas saludables y la moda ‘curvie’ se imponian en el
mundo textil, muchas son las firmas que potencian una apariencia enfermiza en la mujer

Estrella digital, 9 de abril de 2016. Por Ana Pantoja

Pese a que en los Gltimos anos parecia que las tallas saludables y la moda ‘curvie’ se
imponian en el mundo textil, muchas son las firmas que potencian una apariencia
enfermiza en la mujer.

Son muchos los casos de mujeres que han caido en las redes de los trastornos alimen-
ticios, por culpa, en parte, de diferentes campanas publicitarias en las que se promueve
una imagen poco saludable de las modelos. Estas profesionales del sector, extrema-
damente delgadas, sirven como referencia para el resto de clientas potenciales que,

G.C.AB.A. | Ministerio de Educacion e Innovacion | Subsecretaria de Planeamiento e Innovacion Educativa.

con resignacion, tienen que aceptar que las prendas que aparecen en los esqueléticos
cuerpos reproducidos en las imagenes tienen que entrar también en los SUyos.

Esta misma semana, ASA (la autoridad britanica que regula el contenido de los anun-
cios) ha prohibido una publicidad de la firma Gucci, en la que posaba una modelo de
apariencia “poco saludable”, “demacrada”, y con una “delgadez enfermiza”. (...) Este no
es el primer caso en el que una determinada marca utiliza este tipo de mujeres, cuya
imagen resulta poco saludable. En el ano 2011, ASA tambien tomo medidas contra Miu
Miu por una imagen que tacharon de “irreconocible” de la modelo Hailee Steinfeld,
ademas de prohibir otra campana en 2015 en la que Saint Laurent presumia de una

modelo demasiado delgada. (...) La disenadora Victoria Beckham, mujer del famoso

Ministerio de Educacion del Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires
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futbolista David, pese a que en el ano 2010 declaraba que “no usaria nunca modelos
demasiado delgadas”, tuvo que tragarse sus propias palabras cinco anos mas tarde, en
septiembre del 2015. Victoria, cantante reconvertida en disenadora, usaba en uno de
sus desfiles a profesionales ausentes totalmente de cualquier curva o atisbo de masa
corporal. Las redes sociales no tardaron en hacerse eco de este hecho, donde denun-
ciaban que “las mujeres reales también nos ponemos ropa”. En Reino Unido, varias
asociaciones que luchan contra los desordenes alimentarios y promueven una imagen
femenina saludable, alzaron la voz contra la disenadora.

* ;Por qué se afirma que algunas marcas potencian una imagen enfermiza de la mujer? ;Qué
caracteristicas tendria esa imagen? ;Por qué se la puede considerar “enfermiza™?

* ;Qué organismos o grupos se manifiestan en contra de este tipo de publicidades? ;En qué
consisten sus reacciones’?

¢Racismo en la publicidad? Los ciudadanos
responden

Universitat Oberta de Catalunya , 9 de junio de 2016. Por Ange/a Plaza

El Gltimo anuncio de la compania china de detergentes Qiaobi desato la polemica. En
el un hombre negro embadurnado de pintura es obligado por una mujer blanca a tomar
una pastilla de detergente y es introducido a la fuerza en una lavadora. Pocos minutos
después, de la lavadora sale un hombre palido y asiatico con todas las prendas de ropa
(y la piel) muy blancas. El video se ha convertido en viral y ha generado una fuerte
reaccion de millones de internautas en contra de la marca, que ha acabado pidiendo
perdon y retirando el anuncio de circulacion. En verdad, esta publicidad es una adap-
tacion de otra de origen italiano que ya habia generado polemica por ser considerada
discriminatoria.

G.C.AB.A. | Ministerio de Educacion e Innovacion | Subsecretaria de Planeamiento e Innovacion Educativa.

En este y otros casos, la reaccion contra el racismo en la red ha sido inmediata y fulmi-
nante, de modo que ha generado auténticos estados de opinion en contra de determi-
nadas marcas que, ademas, han llegado a ser globales. ;Hasta que punto, por lo tanto,
las reacciones de los ciudadanos internautas pueden influir en campanas de publicidad?
;Qué tipo de control ejercen? ;Tienen en cuenta los publicistas esta nueva realidad?

Ministerio de Educacion del Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires
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Segln Silvia Sivera, publicista y profesora de Estudios de Ciencias de la Informacion
y de la Comunicacion, con internet y las redes sociales “la gente tiene mas poder que
nunca’, y esta situacion es una buena oportunidad tanto para los consumidores como
para las marcas: “Los consumidores pueden fiscalizar marcas y productos e influir sobre
ellos, y las marcas, a su vez, y siempre que sean habiles, a partir de este retorno pueden
mejorar sus productos’”.

¢ ;Qué caracteristicas del anuncio se senalan como racistas?
* ;Quiénes reaccionaron en contra de la publicidad? ;De qué maneray a través de qué medio
lo hicieron? ;Queé consecuencias tuvieron estas manifestaciones?

b. Tomen nota de las conclusiones a las que arriban con sus compaﬁeros.

Volver al
Itinerario de actividades

G.C.AB.A. | Ministerio de Educacion e Innovacién | Subsecretaria de Planeamiento e Innovacién Educativa.
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G.C.AB.A. | Ministerio de Educacion e Innovacién | Subsecretaria de Planeamiento e Innovacién Educativa.

Manos y cabezas en accion Actividad 8

El proposito de esta actividad es intervenir una publicidad a partir de todo lo que han leido
y escrito en actividades anteriores. Pueden recortar y pegar, tachar y escribir encima, es
decir, hacer lo que mas (til les resulte para cambiar el mensaje de una publicidad.

a. Relnanse en grupos de no mas de cuatro integrantes. .

» Elijan una de las publicidades analizadas en las actividades 2, 3 0 3.

* Repasen cual era el mensaje, qué buscaba transmitir y como lo hacia, cual era su desti-  ver actividad 2
natario, el eslogan y la marca, cual era el producto que ofrecia.

* Piensen como podrian redireccionar el mensaje: dirigirlo a otro publico (si era para jove -
nes que sea para mayores, por ejemplo), darlo vuelta para que sea una campana de bien  Ver actividad 3
pUblico, convertirlo en un producto que causa dano en lugar de bienestar, incorporar el
humor para trastocar el mensaje, poner en evidencia las falencias del producto, etc.

&

» Definan como realizar la intervencion y pongan manos a la obra. Ver actividad 5

b. Compartan la contrapublicidad con sus companeros. Expliquen en forma oral las razones
que dieron origen a esta contrapublicidad. Cuéntenles qué estrategias y recursos de los
trabajados en clase intervinieron.

c. Evalden entre todos si lograron dar un mensaje diferente al original y si se cumplieron las
intenciones que pensaron en la parte de la consigna a. de esta actividad, que apunta a re-
direccionar el mensaje publicitario.

Volver al

Itinerario de actividades
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Notas

@ Schujman, G. Educacion Ciudadana 1. Buenos Aires, Mandioca, 2017.

(2] Adaptacion de: Siede, |. (2003) Los problemas sociales y la escuela. Cuadernillo 2: La discriminacion. Ministerio de
Educacion, Ciencia y Tecnologia de la Nacion.

@ Adaptacion de Wikipedia.
Fragmento de Ana Pantoja, “Gucciy otras marcas que promueven la extrema delgadez”, Estrella digital, 9 de abril
de 2016.
Fragmento de Angela Plaza, “;Racismo en la publicidad? Los ciudadanos responden”, Universitat Oberta de Cata-

lunya, 9 de junio de 2016.
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